Uvodna razmatranja o marketingu

Ponavljanje nastavnih sadrzaja

2. Koju poslovnu koncepciju primjenjuju proizvodaci/pruzatelji usluga i njihovi posrednici * 1 bod
koji su usmjereni na potroSace i koji koordiniraju i ostvaruju svoje ciljeve
zadovoljavajuci zelje i potrebe potroSaca?

Oznacite samo jedan oval.

koncepcija proizvodnje

koncepcija proizvoda

koncepcija prodaje

koncepcija marketinga

koncepcija drustvenog marketinga

koncepcija holistickog marketinga

3. Kako nazivamo kombinaciju €etiriju temeljnih marketinskih elemenata usmjerenih * 1 bod
prema ciljanom trZidtu radi istodobnog ostvarenja ciljeva poslovanja te zadovoljenja
potreba i Zelja ciljanog trzista?

Oznacite samo jedan oval.

trzisSni segment
marketinski splet
analiza trzisnih prilika

kontrola marketinga



4. Spoji odgovarajuéi pojam iz lijevog stupca s odgovarajuc¢om asocijacijom iz desnog * 6 bodova
stupca.

Oznacite samo jedan oval po retku.

marketinske . personalizirani
. . osobe iz - .
aktivnosti . ) zadovoljenje pristup
razvoj javnog . . .
vezane uz < potreba i marketing temeljen na
. partnerskog Zivota . " IR .
razvoj zelja neopipljivih povratnim
. odnosa s predmet N . . "
drzave, . v drustva u proizvoda informacijama
- potrosacima su N -
regije, grada . cjelini pojedinog
S marketinga .
i/ili mjesta potroSaca
drustvena
odgovomost () - -, O O O
marketinga
marketing — — — —
usluga -
interaktivni : : : : : :
marketing
marketing - - -, O O O
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marketing — — — — — —
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mjesta




5. Spoji odgovarajuci pojam iz lijevog stupca s odgovarajuéim opisom iz desnog * 3 boda
stupca.

Oznacite samo jedan oval po retku.

proizvodac
obavlja poslovni se
sve svoje subjekt mogucnost

aktivnosti  povezujes  rasudivanja

uz nikakav  odredenim o onome Sto
ili drustvenim  je prihvatljivo

minimalan  problemom ili

Stetan koji nastoji  neprihvatljivo
utjecaj na rijesiti
okolis
marketing
opce
dobrobiti
zeleni
marketing
etika

6. Koja su dodatna 3P elementa marketinskog spleta usluga (uz klasi¢na 4P elementa)? * 1 bod

Odaberite sve to¢ne odgovore.
prodaja
ljudi
fizicko okruzje
ciljano trziste
procesi
miopija

7. Kako nazivamo aktivnosti koje omogucuju da proizvodi i usluge dodu do potroSaca, a * 1 bod
informacije o Zeljama i potrebama potro$aca do proizvodaca?

Oznacite samo jedan oval.

proces donosenja odluke o kupnji
marketinski proces
funkcije trzista

poslovna koncepcija



Kojim elementom marketin§kog procesa poslovne organizacije saznaju Sto radi * 1 bod
konkurencija, jesu li doneseni novi zakoni koji se tiCu poslovanja, postoji li novi trend
koji se moze Koristiti u poslovanju, prate ekonomska kretanja i sl.?

Oznacite samo jedan oval.

primjena i kontrola

oblikovanje marketinskog spleta
oblikovanje marketinske strategije
istrazivanje trzista

analiza trzisnih prilika

Google nije izradio niti podrzava ovaj sadrzaj.
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