PRIPRAVA ZA 1ZVEDBU NASTAVNOG SATA

Skola: Prva ekonomska $kola Zagreb

Razred: 3.a Datum: 20.10.2020. Redni br. sata 15.
Nastavnik/ca: ANA GALIC

Nastavni predmet: MARKETING

Nastavna jedinica:

Temeljna obiljeZja suvremenog marketinga

Kljuc¢ni pojmovi:

Drustvena odgovornost marketinga, marketing opce dobrobiti, zeleni

marketing, interaktivni marketing, internetski marketing, marketing odnosa,
neuromarketing, osjetilni marketing, marketing osoba, marketing mjesta,

etika

Cilj nastavne jedinice

Protumaciti temeljna obiljezja i oblike suvremenog marketinga

Ishodi ucenja

kognitivni: (ishodi
ucenja)

e objasniti pojam druStvena odgovornost marketinga
e usporediti osnovne oblike suvremenog marketinga

e povezati oblike suvremenog marketinga s primjerima iz stvarnog

Zivota
e objasniti pojmam etika

afektivni: (ishodi
ucenja)

motoricki: (ishodi
ucenja)

Korelacija s nastavnim sadrzajima: Drustveno odgovorno poslovanje, Marketing usluga

Medupredmetne teme: GOO C.5.3., UKU A.4/5.4., POD A5.1., IKT C.5.2.

y y IJALNI OBLICI
AKTIVNE METODE POUCAVANJA I SUVREMENE METODICKE STRATEGIJE SRC:IZ)L OBLIC

VERBALNE: monoloska metoda, dijalosSka metoda
VIZUALNA: dokumentacuslka met(?da.(rad S ud.zbf:nlkom) o

rad s posebno izradenim informativnim materijalima .

- frontalni rad,
PRAKSEOLOSKE: o :
individualni rad,
METODE AKTIVNOG
" suradnicko istrazivanje rad u paru
UCENJA
METODA UCENJA metoda slagalice
i

STVARANJEM &

izvorna stvarnost (terenska nastava):
APERSONALNI MEDIJI | hastavna sredstva: fotografije udzbenici, Internet, nastavni listovi

nastavna pomagala: Skolska (bijela) ploca, flomaster, mobiteli, LCD

projektor, prijenosno racunalo




oblici rjeSavanje teoretskih zadataka, prepoznavanje stru¢nih
PRACENJE I pojmova, radni listovi
OCJENJIVANJE elementi
ISHODA Kriteriii prema Bloomovoj taksonomiji: znanje, razumijevanje,
riteryt primjena, analiza
Cizmek Vujnovi¢, O.1idr. 2020. Marketing 3. udZzbenik u
treCem razredu srednje strukovne Skole za zanimanje
ekonomistica/ ekonomist. str. 35.-40.
ZA Kotler, Ph, Wong, V., Saunders, ]., Armstrong, G. 2007. Osnove
marketinga. MATE. Zagreb.
NASTAVNIKE Kotler, Pg, & Keller, L.%(. 2008. Upravljanje marketingom. 12.
LITERATURA Izdanje. MATE. Zagreb
Matijevic': M., Radovanovi¢, D. 2011. Nastava usmjerena na
ucenika. Skolske novine. Zagreb.
Cizmek Vujnovi¢, 0.1 dr. 2020. Marketing 3. udzbenik u
7A UCENIKE trecem r.az.redu srednje'strukovne Skole za zanimanje
ekonomistica/ ekonomist. str. 35.-40.
Prijedlog artikulacije nastavnog sata
TRAJANJE
ETAPA « AKTIVNOSTI ZA MIKROAR
SATA SADRZA] RADA (ARTIKULACIJA) UCENIKE TIKULACI
JA
UvoD DeZurni ucenici
Nastavnik pozdravlja ucenike i Ispitno | izvjeStavaju o
povjerenstvo te upisuje nastavnu jedinicu i | u€enicima koji nisu
odsutne ucenike. prisutni na
nastavnom satu.
MOTIVACIJA
Nastavnik dijeli ucenike u parove (parovi su
formirani po rasporedu sjedenja a zadatak
odreden sukladno izvucenim karticama
UVODNI | jednog ¢lana) i daje im upute. Ucenici sluSaju i c
DIO izvlace kartice.
IZNOSENJE PLANA
Nastavnik na plo¢u zapisuje temu danasnjeg
nastavnog sata - TEMELJNA OBILJEZJA
SUVREMENOG MARKETINGA. Isti¢e da je cilj | UCenici slusaju i
danasnjeg sata protumaciti temeljna | zapisuju nastavnu
obiljezja i oblike suvremenog marketinga. jedinicu.




SREDISN]
1 DIO

SPOZNAJA NOVIH SADRZAJA
Nastavnik daje upute za sljedeci

zadatak.
UcCenici moraju individualno procitati tekst
nastavne jedinice 35.-40. Potom je potrebno
u parovima objasniti i zapisati rjeSenje
zadatka (MPT OSR, MPT UKU).

Nastavnica upoznaje ucenike S
medupredmetnom temom osobni i socijalni
razvoj i govori im kako trebaju preuzeti
odgovornost za izvrSenje zadatka i aktivno
pridonijeti svojim sudjelovanjem. Takoder
ih upoznaje s medupredmetnom temom
uciti kako uciti te i pojaSnjava da ista
omogucuje razvijanje znanja i vjeStina o

upravljanju vlastitim ucenjem.

Predvideno vrijeme za ovu aktivnost je 5
minuta. Nastavnik obilazi uCenike, nadgleda
njithov rad i po potrebi korigira greske.

Po zavrSetku aktivnosti stariji ¢lan u paru
prezentira odgovore. Vrijeme predvideno za
prezentiranje je 1 minuta po paru. Nakon
ostali ucenici

ucenickog  izlaganja

komentiraju i nadopunjavaju odgovore.

PONAVLJANJE NOVIH SADRZAJA

Nastavnik dijeli ucCenicima zadatak za
ponavljanje novih sadrZaja. Za zadanu

definiciju ucenici trebaju prepoznati
pojmove te ih upisati na odgovarajuce
mjesto u krizaljci.

Vrijeme predvideno za pripremu ovih
odgovora je maksimalno 5 minuta. Nakon

Sto su zavrsili ucenici se zamjenjuju za svoje

Ucenici pozorno
slusSaju upute.

Rad u paru

UcCenici Citaju tekst iz
udZbenika na strani
35.-40., zapisuju
biljeSke. Nakon
zavrSene aktivnosti
jedan Clan prezentira
odgovore.

Individualan rad -
prema zadanoj
definiciji ucenici
trebaju prepoznati
pojmove te ih upisati

25




radove te nastavnik proziva 8 ucenika da
procitaju odgovore, komentira zajedno s
ostalim ucenicima u razredu, te potvrduje
njihovu to¢nost. Ucenici kontroliraju radove

svojih kolega. Ta aktivnost traje 3 minute.

na odgovarajuce
mjesto u Krizaljci.

ZAVRSNI
DIO

VRJEDNOVANJE
Nastavnik parovima dijeli radne listove na

kojima se nalaze fotografije koje moraju
povezati S pripadajuc¢im oblikom
marketinga te svoj odgovor argumentirati.
Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 2
minute. Nakon  zavrSene  aktivnosti
nastavnik poziva 12 ucenika da prezentiraju
odgovore, ostali ucenici slusaju.

Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 6

minuta.

ZADAVANJE DOMACE ZADACE (zadaci i
upute za samostalni rad)
UcCenici ¢e odgovoriti na pitanja na kraju

nastavne jedinice str. 40.

ZAVRSNI DIO
Nastavnik najavljuje sljede¢u nastavnu

jedinicu Marketinski proces i pozdravlja se s

ucenicima.

Pad u paru-
prepoznati i
argumentirati oblik
marketinga.
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PLAN PLOCE: 20.10.2020.

TEMELJNA OBILJEZJA SUVREMENOG MARKETINGA

drustvena odgovornost marketinga
marketing op¢e dobrobiti
zeleni marketing
marketing usluga
interaktivni marketing
internetski marketing
marketing odnosa
neuromarketing

osjetilni marketing
marketing osoba
marketing mjesta

etika



Prilog broj 1*
Kartice sa zadacima za rad u paru

DHESN A MARTKETING OPCE ZELENI
% DOBITI MARKETING
MARKETING MARKETING
MARKETING OSOBA
USLUGA ODNOSA

— R

NEUROMARKETING

.-

MARKETI

MJESTA

Ispis u dva primjerka*



Prilog broj 2*

N

o O B~ W

. ObiljeZje koje omogucuje organizacijama zasebno komunicirati s pojedinim potroSacem
. Kori$tenje interneta za provodenje marketinskih aktivnosti i ostvarivanje marketinskih ciljeva
. Obiljezje marketinga u kojem slavne osobe promoviraju razlicite proizvode ili usluge

. Obiljezje koje je povezano s Cinjenicom da potrosac ve¢inu odluka donosi nesvjesno i neracionalno

. Znanost o moralu koja se bavi onim $to je prihvatljivo ili neprihvatljivo

. Obiljezje marketinga koji ¢ini 60% ukupne svjetske razmjene

. Aktivnosti poslovnih organizacija koje nisu usmjerene samo na zadovoljenje potreba i Zelja potroSaca te

ostvarivanja dobiti, nego su usmjerene na zadovoljenje potreba i Zelja drustva u cjelini

. Obiljezje koje nudi ne samo proizvod nego i rjesenje problema

Ispis 25 primjeraka*



Prilog broj 3*

Radni list broj 1
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)

BUDI I TI PRUATEL)
PCELICAMA!

Kupnjom bubamare
Tockice doniras 5 kuna
za pomoc péelama

" unevolji.




Radni list broj 2
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)




Radni list broj 3
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)
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Radni list broj 4
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)

1924 9 © @ axNa. 8
& ShoeBeDo 0 :
Ty

Bok Ana, ovaj tjedan ti
poklanjamo dodatnih 20%
popusta na svu odjecu i
modne dodatke!

Vidimo se u ShoeBeDo
ducanima ili na samo klik
udaljenom ShoeBeDo web
shopu!

Web promo kod: SPECIAL20

kreni u kupnju

<= Bok Ana, veteras od 20 - 24 h @
ceka te LATE NIGHT
SHOPPING na ShoeBeDo
web shopu!

1l O <
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Radni list broj 5
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)
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Radni list broj 6
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)
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Radni list broj 7
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)

BREYER

DENTALNA POLIKLINIKA

... Jer Vi zasluzujete
najbolje!

poliklinika-breyer.hr
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Radni list broj 8
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)
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Radni list broj 9
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)
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Radni list broj 10
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)
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Radni list broj 11
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)
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Radni list broj 12
Prepoznati i argumentirati primjer oblika suvremenog marketinga
(Vrijeme predvideno za ovu aktivnost je 5 minuta)

e . .
g l(. We : h‘ . ¥ .'fd\.‘
W Don't fill Your life with daysefill your days with life. ® = S~
< PR 3 iy
v ol 5.

Ispis fotografija u dva primjerka*



