OGLEDNI PRIMJER PRILAGODBE METODA, SADRZAJA 1
AKTIVNOSTI ZA DAROVITE UCENIKE U PREDMETU
KOMUNIKACIJSKO-PREZENTACIJSKE VJESTINE

Nastavni predmet: Komunikacijsko-prezentacijske vjestine

Razred: 3. razred, smjer ekonomist

Skola:

Nastavna jedinica: Izrada i izvodenje uvjerljive poslovne prezentacije
Redni broj sata:
Nastavna cjelina: Poslovna komunikacija i javni nastup

Ciljana skupina: Daroviti u¢enici s izrazenim komunikacijskim, kreativnim, analiti¢kim i
prezentacijskim sposobnostima

Trajanje aktivnosti: 2-3 skolska sata

UVOD I OBRAZLOZENJE PRILAGODBI

Komunikacijsko-prezentacijske vjeStine predstavljaju jednu od kljuénih kompetencija
suvremenoga poslovnog svijeta. UspjeSan ekonomist mora znati jasno i argumentirano
iznositi ideje, uc¢inkovito komunicirati s razli¢itim dionicima, uvjerljivo prezentirati poslovne
prijedloge te Kkoristiti suvremene digitalne alate za izradu kvalitetnih prezentacija. Razvijanje
ovih vjeStina doprinosi profesionalnom uspjehu, ali i jacanju samopouzdanja, kritickog
misljenja i suradnickih kompetencija ucenika.

Daroviti ucenici ¢esto pokazuju izrazene govorne sposobnosti, kreativnost u oblikovanju
poruka, razvijenu argumentaciju te sposobnost brzog povezivanja informacija. Potrebno im je
omoguciti slozenije zadatke koji uklju¢uju samostalno istrazivanje, kreativno oblikovanje
sadrzaja, javni nastup te refleksiju o vlastitom komunikacijskom stilu.

Ovaj ogledni primjer omogucuje ucenicima da osmisle, pripreme i1 izvedu profesionalnu
poslovnu prezentaciju koriste¢i suvremene digitalne alate i razli¢ite komunikacijske tehnike.
Aktivnosti poti€u razvoj govornickih, prezentacijskih, digitalnih 1 socijalnih kompetencija te
osnazuju ucenike za uspjeSnu komunikaciju u poslovnom i svakodnevnom zivotu.

1. METODICKE PRILAGODBE

‘ Standardna nastava H Prilagodba za darovite ucenike

Prezentacija prema zadanoj Samostalni odabir poslovne teme ili problema za

temi prezentaciju

Izrada osnovne PowerPoint Izrada profesionalne multimedijske prezentacije uz koristenje
prezentacije razlicitih digitalnih alata

Rad prema unaprijed Samostalno planiranje prezentacije i odabir komunikacijske
definiranim uputama strategije

Vjezbanje osnovnih Primjena naprednih tehnika javnog nastupa, argumentacije i
govornickih vjestina uvjeravanja

INastavnik vodi aktivnosti [Nastavnik ima ulogu mentora, savjetnika i facilitatora |

[Naglasak na sadraju [Naglasak na kvaliteti komunikacije, interakciji s publikom i |




‘ Standardna nastava H Prilagodba za darovite ucenike

lprezentacije |profesionalnom nastupu

2. SADRZAJNE PRILAGODBE
Daroviti ucenici:

samostalno istrazuju poslovnu ili drustveno-gospodarsku temu
analiziraju razli¢ite komunikacijske stilove i prezentacijske tehnike
oblikuju profesionalnu prezentaciju prilagodenu ciljanoj publici
koriste komunikacijske modele:

YV V VYV

verbalna i neverbalna komunikacija
aktivno slusanje

tehnike argumentiranja

storytelling u poslovnoj komunikaciji
elevator pitch

AIDA model u prezentiranju

A

> razvijaju vlastiti stil javnog nastupa
> koriste suvremene digitalne alate:

PowerPoint

Canva

Prezi

Genially
Mentimeter

Canva Al
Microsoft Designer
Google Slides

FEFEEFEFEEF

> analiziraju primjere uspjes$nih poslovnih prezentacija
> procjenjuju utjecaj komunikacije na donosenje poslovnih odluka
> razvijaju sposobnost improvizacije tijekom javnog nastupa.

3. PREDLOZENE AKTIVNOSTI
PRVI SAT — PLANIRANJE | PRIPREMA PREZENTACIJE
Uvodna motivacija
> Razgovor o vaznosti komunikacijskih vjestina u poslovnom svijetu.
> Analiza primjera uspjeSnih poslovnih prezentacija poznatih poduzetnika i tvrtki.
> Rasprava:
+ Sto ¢ini dobrog govornika?

+ Kako privuéi i zadrzati paznju publike?
+ Koliko su neverbalna komunikacija i govor tijela vazni?



Odabir teme

Ucenici:

YV V VYV

biraju poslovnu ili drustvenu temu
odreduju ciljnu publiku

istrazuju relevantne izvore

definiraju glavnu poruku prezentacije
izraduju plan izlaganja.

Oblikovanje prezentacije

Ucenici izraduju:

VV VYV

strukturu prezentacije

uvodni govor

kljuéne argumente

vizualni identitet prezentacije
zavrsni poziv na djelovanje.

DRUGI SAT - 1ZVEDBA POSLOVNE PREZENTACIJE

Izrada digitalnih materijala

Svaki uc€enik ili tim izraduje:

YV VYV VYV

profesionalnu prezentaciju
infografiku

kratki promotivni video ili animaciju
digitalni letak

interaktivni kviz za publiku.

Koriste:

YV VYV VYV

Canva
PowerPoint
Genially
Mentimeter
Adobe Express.

Izvodenje prezentacije

Svaki u€enik ili skupina ima 7-10 minuta za predstavljanje.

Prezentacija ukljucuje:

YV V V

predstavljanje teme
jasno definirane ciljeve
argumentaciju
vizualnu podrsku



> ukljucivanje publike pitanjima ili anketom
> zakljucak s pozivom na raspravu.

Rasprava

Publika postavlja pitanja.

Ucenici argumentirano odgovaraju i obrazlazu svoje stavove.

TRECI SAT (PO ZELJI) - ANALIZA I UNAPRJEPENJE KOMUNIKACIJE
Videoanaliza

Snimanje prezentacija.

Analiza govora tijela.

Analiza glasa, dikcije i tempa govora.

Procjena kontakta s publikom.
Samovrednovanje.

VV VYV

Refleksija
Ucenici odgovaraju:

Sto sam tijekom prezentacije napravio uspjeino?

Sto mogu unaprijediti?

Kako sam reagirao na pitanja publike?

Kako mogu dodatno razvijati svoje komunikacijske vjestine?

YV V VY

4. PRIMJERI PROJEKATA

Primjer 1: ,,Kako umjetna inteligencija mijenja poslovanje"

Cilj:

Predstaviti moguénosti primjene umjetne inteligencije u ekonomiji i poslovanju.
Aktivnosti:

istrazivanje primjera iz prakse

izrada multimedijske prezentacije

analiza prednosti i rizika
rasprava s publikom.

YV V VYV

Ciljna skupina:
Ucenici srednjih Skola.
Primjer 2: ,,Pokreni vlastiti startup"

Cilj:



Predstaviti poslovnu ideju potencijalnim investitorima.
Aktivnosti:

izrada elevator pitcha

poslovna prezentacija

vizualni identitet projekta
simulacija razgovora s investitorima.

YV V V

Ciljna skupina:

Nastavnici i ucenici.

Primjer 3: ,,Drustvene mreZe — prilika ili izazov?"

Cilj:

Razviti argumentiranu raspravu o utjecaju drustvenih mreza na poslovanje i mlade.
Aktivnosti:

> istrazivanje

> javna debata

> prezentacija rezultata
> interaktivna anketa.

Ciljna skupina:

Ucenici Skole.

5. EVALUACIJA | SAMOREFLEKSIJA

Rubrika za vr$njacku evaluaciju (0-5 bodova)

jasnoca 1 logi¢nost izlaganja

kvaliteta argumentacije

Kreativnost prezentacije

kvaliteta vizualnih materijala
koriStenje digitalnih alata

govorne 1 komunikacijske vjestine
neverbalna komunikacija

ukljucivanje publike

odgovaranje na pitanja

samostalnost i profesionalnost nastupa.

VVVVYVYVVYVYVYYVYYVY

Digitalni portfolio u¢enika
Portfolio ukljucuje:

> plan prezentacije



istrazivacke biljeske

prezentaciju

infografike i ostale digitalne materijale
videozapis nastupa

vrS$njacku evaluaciju

samoprocjenu

osobni plan razvoja komunikacijskih vjestina.

VV VYV VYV

ISHODI UCENJA

Nakon provedene aktivnosti ucenik:

planira i izvodi profesionalnu poslovnu prezentaciju

primjenjuje verbalne i neverbalne komunikacijske tehnike

koristi argumentaciju i uvjeravanje u poslovnoj komunikaciji

izraduje kvalitetne digitalne prezentacijske materijale

prilagodava komunikaciju ciljanoj publici

ucinkovito odgovara na pitanja i sudjeluje u raspravi

kriticki vrednuje vlastiti javni nastup

razvija samopouzdanje, komunikacijske, prezentacijske, digitalne i poduzetnicke
kompetencije.

VVVVVYVYVYYVY

ZAKLJUCAK

Razvijanje komunikacijsko-prezentacijskih vjestina darovitim uc¢enicima omogucuje da svoje
potencijale iskazu kroz istraZivanje, argumentirano iznoSenje stavova i profesionalni javni
nastup. Samostalno osmisljavanje i izvodenje poslovnih prezentacija, primjena suvremenih
digitalnih alata te refleksija o vlastitim komunikacijskim kompetencijama poticu razvoj
kritickog misljenja, kreativnosti 1 odgovornosti. Ovakav pristup nastavi omogucuje ucenicima
povezivanje teorijskih znanja s prakti¢nim situacijama iz poslovnog okruzenja, pripremajuci
ih za nastavak obrazovanja, trziste rada i cjelozivotno ucenje.



